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Skrivelse till utredningen om omreglering av spelmark-
naden (Fi 2015:11)

Dataskydd.net ir en svensk ideell férening som arbetar med dataskyddsfrigor.
Vi fokuserar sirskilt pd hur teknik och juridik samverkar. Vart arbete syftar till
att fa bade teknik och juridik att stirka individens rittighet till privatliv i digitala
miljoer, samt dataskyddsreglernas majlighet att bista individen med utévandet
av dessa rittigheter.

I Omvreglering av spelmarknaden uppmanas utredaren att "bedéma om un-
dantag frin personuppgiftslagens regler beh6ver och kan goras” i syfte motverka
att "problemspelande uppstar”, och fér preventiva spelansvarsatgirder sa som
“olika former av registreringar av spelares beteenden”. Detta ska goras mot bak-
grund av reformarbetet f6r dataskydd inom EU som avslutades i december 2015.!
Dataskydd.net ser inte att det behvs sirskilda undantag frin dataskyddslagstift-
ningen for att uppni utredningens mal. Vi forordar en tydlig definition av vad
“spelansvarsitgirder” ir, si att speltjinstleverantdrer kan tillimpa dataskydds-

férordningens vanliga principer och regler vid utformandet av dessa atgirder.

EU:s dataskyddsférordning innehiller en dataminimeringsprincip, och en
indamalsbegrinsningsprincip. Dessa principer giller all databehandling. Vidare
finns i den allminna uppgiftsférordningen méjlighet f6r till exempel spelginster
att behandla personuppgifter om detta krivs for att de ska uppna lagstadgade

krav p verksamheten.

Dataskydd.net foreslar att spelansvaret begrinsas till enskilda anvindare av
specifika leverantorers tjinster. I utredningen En framtida spelreglering foreslis
att spelansvarsitgirder kan vara “att hjilpa spelaren att sitta grinser for spelut-
gifterna, fa korrekt information om hur spelet fungerar och vinstchanser, och
inte dolja utan i stillet klart visa, i den man det 4r méjligt, hur mycket spelaren
har spelat f6r, under hur lang tid, och hur stor vinsten eller forlusten 4r.” Vidare
iterges exempel pd tyska sociala riktlinjer for spelansvar, i en uttémmande lista.
Dataskydd.net ir kritiska till spelansvarsitgirder som ger leverantérer skyldig-
heter att kartligga sina kunders personlighetsaspekter. Aven aggregerad data om
och kartliggning av spelkunders vanor bor begrinsas till vad som 4r nédvindigt

for att utdva spelansvaret.

e, At o

Amelia Andersdotter
Ordférande, Dataskydd.net

ISe tills vidare Europaparlamentets konsoliderade text pA http://www.europarl.
europa.eu/meetdocs/2014_2019/plmrep/COMMITTEES/LIBE/DV/2015/12-17/4_
consolidated_text_EN.pdf
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Appendix

Till spelutredningens uppdrag hor inte att utvirdera meriterna i dataskyddslag-
stiftning och de minskliga rittigheterna till privatliv och dataskydd som finns

i EU:s stadga och Europaridets konvention. Dataskydd.net vill dirfor tilligga
en text som motiverar vir mening att leverantdrer inte bor ges skyldigheter att
kartligga kunders personlighetsaspekter, samt vér stindpunkt att aggregerad
data om och kartliggning av spelkunders vanor bér begrinsas till vad som 4r
ndédvindigt for att uppnd mélsittningen med spelansvaret.

Kartliggning av personlighetsaspekter och individers vanor sker idag i stor
omfattning pd internet.” Resultaten av sidana kartliggningar anvinds f6r mark-
nadsféring eller annan beteendepaverkan.? Begreppet nudging har dven fitt en
politisk innebord, dir kartliggning av individers vanor kan anvindas for att fa
individer att bete sig "korrekt” eller 6ka individers acceptans for politiska pro-
jekt.# Man anvinder ofta beteckningen profilering (handlingen att sortera in
individer i kategorier baserat pa en ”profil” som utgérs av tidigare handlings-
monster, ursprung, identitet, 0.s.v.) for att beskriva denna kartliggning.

Speltjanstleverantorer kan antas vilja rikta marknadsforing. Detta ir tillatet
enligt dataskyddslagstiftningen, men det forefaller olimpligt att spelansvars-
atgirder utformas s att de riskerar bidrar till riktningsarbetet. Nudging kan
uppfattas som en lockande politisk strategi vid utformandet av statens roll i
spelansvaret, men inverkar ocksi kulturellt likriktande pd samhillet. Det 4r en
manipulativ strategi som stir i kontrast till exempelvis offentliga informations-
kampanjer.

Utanfér utredningens omrade ligger ocksd majligheten att titta nirmare
pi nitbaserade autenticeringstjinster. De flesta former av e-legitimation som
anvinds av offentlig och privat sektor innehéller idag element av kartliggning.
Trots ett omfattande europeiskt arbete for att standardisera metoder f6r “anony-
ma autenticering”, har kartliggning ansetts ha stérre ekonomiska och politiska
fordelar. De vanligast anvinda e-legitimationsteknologierna idag 4r standardise-
rade pi ett sadant sitt ate legitimationsleverantdren ver nir vem legitimerar sig,
och i vilket syfte. Problemformuleringen 4r i dessa fall att spelkundens interak-
tioner med sin tjdnsteleverantdr lagras hos en for interaktionen utomstiende
part (legitimationsleverantdren). Det innebir en risk f6r att marknadsforing
riktas mot problemgrupper pé grund av deras beteende, di legitimationsleve-
rantorer inte omfattas av spelansvar. Omvint kan det innebira en risk for att

spelkunder ges simre kreditvirdighet pa grund av sitt beteende.
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Se i fotnotterna sirskilt D-CENT, Morozov,
Hildebrandt.

Se t ex FIDIS, ABC4TRUST eller i Sverige,
PriSEC pa Karlstads universitet.

Forutom Hildebrandt-Gutwirth-

boken ir samtliga referenser i fotnétterna
tillgdngliga pa ndtet. Hir har samtliga
direktlinkar inte atergivits av platsskal,

och bara sadana lankar aterges som inte
nodvandigtvis dr latea att pa egen hand
finna genom internetsokningar. Notera att
Harvard Business Review 4r en betaltjanst
med begrinsat antal visningar av artiklar per
anvindare och manad.
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